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Ähnliche Ziele, ahnliche Mittel
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Gliederung

Eignen sich Video-Tutorials zur Vermittlung von Kompetenzen im Bereich 
„Wissenschaftliche Grundlagen“?

 Modul „Wissenschaftliche Grundlagen“
 Veranstaltungskonzept
 Probleme  Einsatz von Video-Tutorials?

 Forschungsstand Video-Tutorials
 Theoretische Ansätze
 Gestaltungsprinzipien

 Projekt „Forschen lehren - Lehre erforschen in der transformativen Fakultät“ 
(HUMUS) : Erfahrungsbericht
 Screen-Recording
 Legetechnik
 Animation Graphics

 Lesson(s) learned

 Diskussion
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Modul „Wissenschaftliche Grundlagen“ (1)
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• Bedeutung von Wissenschaft
& Forschung (HAW)

• schlussfolgerndes Denken

• kritisches Denken

• systematisches Problemlösen

• Recherchekompetenz

• Bewusstsein für Statistik

• Erkenntnistheorie

• ...

• forschendes Lehren & Lernen

• Vorlesung & Projektarbeit

• Vorlesung : Grundlagen

• Seminar : Umsetzen

• erstes & zweites Semester

• interdisziplinär

Warum? Wie?
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Modul „Wissenschaftliche Grundlagen“ (2)
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• gute Beteiligung an Projektarbeit

• geringes Interesse an Grundlagen

• „kann man sich sparen“

• wenig „Mitdenken“

• mangelhafte Umsetzung

• unzureichende Einsicht

• negatives Image, Vorurteil

• geringe Motivation

• aber:

• Forschungsseminare

• Bachelorarbeit

Erfahrungen Problemursachen



© HdM Stuttgart, Prof. Dr. R. Mangold

Einsatz von Video-Tutorials?
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Angebote für das 
ergänzende Studium

+

Sinnvolle Ergänzung?
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Warum Video-Tutorial?
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Forschungsstand : Wissensarten
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Prozedurales Wissen
Mentale Modelle

 schrittweises Vorgehen
Abläufe
 dynamische Zusammenhänge
Kausalität
Aufmerksamkeitslenkung

Strukturwissen?
Faktenwissen?
Einstellungsänderung?

https://de.wikipedia.org/wiki/N%C3%A4hmaschine
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Forschungsstand : Kapazitätsanforderungen
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(Lang, 2000, 2009)

hohe Kapazitätsanforderung
durch audio-visuelle Medien
Information Overload

 optimale Länge
 nicht zu hohe Komplexität
 bekanntes Format
 irrelevante Infos reduzieren
Aufmerksamkeit lenken



© HdM Stuttgart, Prof. Dr. R. Mangold

Forschungsstand : Text-Bild-Koordination
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(Mayer, 1997)

Text-Bild-Koordination
Komplementarität

 nicht redundant
 nicht separiert

 „Brückenbildung“
Hinweisreize
Aufmerksamkeitssteuerung



© HdM Stuttgart, Prof. Dr. R. Mangold

Forschungsstand : Lernmotivation
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(Lang, 2000, 2009)

Kapazitätsallokation kaum 
intentional, vielmehr durch
Erlebnissystem gesteuert

 Interesse wecken
 emotionale Ansprache
Einstellung, Image
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Forschungsstand : Mentale Bequemlichkeit
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Geringer „Amount of Invested Mental Effort“

 mentale Anstrengung stimulieren
 Interesse, Einsicht in Bedeutung wecken
 zum Nachdenken anregen

(Salomon, 1983; Weidenmann, 1989)
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Videoformate

 Screen-Recording

 Marker-Stil

 Legetechnik

 Animation

 Motion-Graphics

 Film
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Projektstudie : Screen-Recordings
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Projektstudie : Legetechnik
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Projektstudie : Animated Graphics (1)

 Soziodemografische Angaben

 Vorkenntnisse

 Interesse am Thema

 Lernpräferenzen

 Nutzung von Medien für das Lernen

 Nutzungsverhalten von Videos

 Nutzungsverhalten von Erklärvideos

 Präferenzen bei Erklärvideos
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Projektstudie : Animated Graphics (2)
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Projektstudie : Animated Graphics (3)
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Projektstudie : Animated Graphics (4)
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Projektstudie : Animated Graphics (5)

 „Video bringt Thema auf den Punkt“,
macht Inhalt interessanter

 „im Großen und Ganzen gefallen

 Unterschiede zwischen Studiengängen 
Informationsdesign größtes Gefallen

 als Lehrmedium geeignet  wird Lesen vorgezogen
(Bibliothekare am wenigsten)

 gelungene Aufmerksamkeitssteuerung

 keine emotionale Ansprache

 Befürchtungen
 keine Beantwortung von Fragen
 nicht tief genug

20

n = 117
• WG1:  61
• WG2: 56
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Projektstudie : Animated Graphics (6)
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Positive Merkmale
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Projektstudie : Animated Graphics (7)
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Negative Merkmale
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Lesson(s) learned (1)

 Screen-Recordings
 geeignet für Schritt-für-Schritt-Anweisungen & mentale Modelle
 z.B. Software-Benutzung

 Legetechnik
 Technik einfach
 Aufwand für gute Qualität hoch

 Inhaltliche Aufbereitung
 Darbietungsgeschwindigkeit

 Animation Graphics
 Aufwand sehr hoch

 Technik
 Storyboard
 spricht Studierende am ehesten an

 Auswirkung eher auf Motivation, 
weniger für Wissensvermittlung geeignet

23
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Lesson(s) learned (2)

Video-Tutorials im Stile der Erklärvideos

 geben Überblick bzw. Einstieg

 gefallen und motivieren

 sind kaum für detaillierte und nachhaltige Kompetenzvermittlung geeignet

Einsatzzweck beim „Wissenschaftlichen Arbeiten“

 positivere Einstellung, Image

 Neugier, Interesse

Konzeption und Realisation

 Zielgruppenanalyse („da abholen, wo sie stehen...“)

 Entwicklung des Storyboards

 Einsatz ungewöhnlicher Stilmittel (Rätsel, Humor)

 Einbettung in didaktisches Konzept
 Nachlesen
 Aufgaben bearbeiten

24
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Vorgehensmodell
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Zielgruppenanalyse

• Vorwissen?

• Interesse?

Persona

Zielanalyse

• Kompetenzen?

• mentales Modell?

Medienwahl & -gestaltung

• Video, animierte Grafik, Legevideo?

• Ergänzung durch andere Medien?

Storyboard

• Inhaltsauswahl

• Sequenzierung

• Text-Bild-Koordination

Viedoerstellung

Evaluation

Risiken beachten!

Anforderungen analysieren!
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Neugierig machen
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The world‘s 
deepest bin

https://www.youtube.com/watch?v=cbEKAwCoCKw

R1
R2



Folie 26

R1 Roland; 19.09.2018

R2 Roland; 19.09.2018
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Mit Humor arbeiten
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e-teaching.org
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