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Gliederung

Eignen sich Video-Tutorials zur Vermittiung von Kompetenzen im Bereich
,Wissenschaftliche Grundlagen“?

=  Modul ,Wissenschaftliche Grundlagen®
= Veranstaltungskonzept
= Probleme =» Einsatz von Video-Tutorials?

= Forschungsstand Video-Tutorials
= Theoretische Ansatze

= Gestaltungsprinzipien
= Projekt ,Forschen lehren - Lehre erforschen in der transformativen Fakultat”

(HUMUS) : Erfahrungsbericht
= Screen-Recording

= Legetechnik
= Animation Graphics

= Lesson(s) learned
= Diskussion
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Modul ,Wissenschaftliche Grundlagen® (1)

Warum?

o Bedeutung von Wissenschaft
& Forschung (HAW)

¢ Schlussfolgerndes Denken

o kritisches Denken

o Systematisches Problemldsen

¢ Recherchekompetenz

o Bewusstsein fir Statistik

¢ Erkenntnistheorie

Wie?

o forschendes Lehren & Lernen
¢ Vorlesung & Projektarbeit
¢ Vorlesung : Grundlagen
e Seminar : Umsetzen
o Erstes & zweites Semester
o interdisziplinar
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Modul ,Wissenschaftliche Grundlagen® (2)

Erfahrungen

¢ gute Beteiligung an Projektarbeit

¢ geringes Interesse an Grundlagen
¢ ,kann man sich sparen®

¢ Wenig ,Mitdenken™

o Mangelhafte Umsetzung

Problemursachen

¢ Unzureichende Einsicht
o Negatives Image, Vorurteil
¢ geringe Motivation
o aber:
¢ Forschungsseminare
o Bachelorarbeit

© HdM Stuttgart, Prof. Dr. R. Mangold




HOCHSCHULE DER MEDIEN

Einsatz von Video-Tutorials?

M ‘ N

Angebote flur das
erganzende Studium

Sinnvolle Erganzung?

Wissenschaftliche
Grundlagen 1 T

HOCHSCHULE

(Vorlesung - MangOId) - = DER MEDIEN
SS 2018 +

Wissenschaftliche

Grundlagen 2 Was ist eigentlich ein Interview?
(S\/Sog%?]léng - Man90|d) - Datenerhebung und Interviewformen

Einflhrung in R
(Mangold)
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Warum Video-Tutorial?

Anteil der Tutorial-Nutzer, die sich zu folgenden Themen Videos angesehen haben

63% 57% 53%

] -
Haushalt Computer & Bildung &
(z.B. Backen, Kochen) Technik Lernen 20 Millionen
51% 299 14% Internetnutzerin

Deutschland haben

sich schon einmal
ein Video-Tutorial im

Vo f / Netz angesehen

Handwerkliche Sport Mode &
Tatigkeiten Make-Up

@statista com  Quelle: BITKOM | Die Zukuntt der Consumer Electronics - 20 Ij_m
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Forschungsstand : Wissensarten

Prozedurales Wissen
Mentale Modelle

=» schrittweises Vorgehen

=> Ablaufe

=» dynamische Zusammenhange
=>» Kausalitat

= Aufmerksamkeitslenkung

https://de.wikipedia.org/wiki/N%C3%A4hmaschine
Strukturwissen?

Faktenwissen?
Einstellungsanderung?
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Forschungsstand : Kapazitatsanforderungen

 Infosmatiorsanchite kiur —
/ ~N
| ( KD =0 | hohe Kapazitatsanforderung
| | Enkodiersn WA __ Speichem durch audio-visuelle Medien
I brmations- Sehgnn Le—— .
medium < - > A M| Wenridine Information Overload
 EEEEEE it
Horgnn Urteilen, ' 'i; '{
| L ) Entschieiden P P i . .
. \ereiung ) => optimale Lange
|, begraztar © ) => nicht zu hohe Komplexitat
Bowite A > bekanntes Format
)| i | -
ke [ | _ bekanntes Forma |
Urwet © | Handein T =>» irrelevante Infos reduzieren
. mothationalemationales . = Aufmerksamkeit lenken
Teilsystem /
N ) //

(Lang, 2000, 2009)
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Forschungsstand : Text-Bild-Koordination

Text

IMustrations

(Mayer, 1997)

Verbally-based
SELECTING |  Text base ORGANIZING. model
WORDS WORDS

cmmmm

Visually-based
SEECTING| Imagebase  [ERrEANTNG model
IMAGES IMAGES

FIGURE 3 A gencrative model of multimedia learning.

Text-Bild-Koordination
= Komplementaritat
=> nicht redundant
=» nicht separiert
=> ,Bruckenbildung”
= Hinweisreize
= Aufmerksamkeitssteuerung
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Forschungsstand : Lernmotivation

 Infosmatiorsanchite kiur -

/ N
( KD =0 | Kapazitatsallokation kaum
i | bgn | Ekodiern WA Speichem intentional, vielmehr durch
onE- ,__.—-—-'.' .
medium <‘ - > A — | Wssensstukuren Erlebnissystem gesteuert
] Abruten
i e |1 ?
PV
' ’ n;_f"'umif;m ““j = Interesse wecken
\_ begname ) =» emotionale Ansprache
] A 3 Einstellung, |
BEnwirken [
auf die Mok L A/ instellung, Image
Uit ) _ Handeln T

| motihationalemotionales |

Teilsystem '
e ' /

(Lang, 2000, 2009)
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Forschungsstand : Mentale Bequemlichkeit

HOCHSCHULE
o

Was ist eigentlich ein Interview?

Dafenerhebung und lnferviewformen

(Salomon, 1983; Weidenmann, 1989)

Geringer ,Amount of Invested Mental Effort*

=> mentale Anstrengung stimulieren
=» Interesse, Einsicht in Bedeutung wecken
=» zum Nachdenken anregen
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Videoformate

= Screen-Recording
= Marker-Stil

= Legetechnik

= Animation

= Motion-Graphics

= Film
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Projektstudie : Screen-Recordings
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Projektstudie : Legetechnik
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Projektstudie : Animated Graphics (1)

= Soziodemografische Angaben

= Vorkenntnisse

= Interesse am Thema

= Lernpraferenzen

= Nutzung von Medien fur das Lernen
= Nutzungsverhalten von Videos

= Nutzungsverhalten von Erklarvideos
= Praferenzen bei Erklarvideos

HOCHSCHULE DER MEDIEN

UMFRAGE
BACHELORARBEIT

HOCHSCHULE
DER MEDIEN

Sozlodemographische Daten
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Projektstudie : Animated Graphics (2)

Skizze Inhalt/Konzept Voiceover Animation Zeitcode
Ausgangspunkt, Einleitung Hallo du! Kennst du das Problem? Du Schreibtisch-Szene baut sich auf,
heginnst fir deine wissenschaftliche Arheit Biicherstapel wird grolRer +
zu recherchieren und findest dich plotzlich in | Bildschirm fillt sich,
einem Urwald von Quellen Schreibtisch-Chaos
unterschiedlichster Art wieder.

Titel Doch welche davon eignen sich wirklich fiir Kamera bewegt sich nach oben,
deine wissenschaftliche Arbeit? Um das Titel erscheint
herauszufinden, beschaftigen wir uns in
diesem Video mit dem Bewerten von
Quellen.

=
Die 3 Kriterien: zitierfahig, Als Orientierungshilfe gibt es drei Kriterien, Titel verschwinden,
| zitierwirdig, relevant die geeignete Quellen erfiillen miissen: Sie Icons/Bezeichnung der drei
ZITIERFE AHIG miissen zitierfdhig, zitierwiirdig und relevant | Kriterien erscheinen
LITERWL RDIG sein.
RELEVANT
=
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Projektstudie : Animated Graphics (3)

18
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Projektstudie : Animated Graphics (4)

UMFRAGE HOCHSCHULE UMFRAGE HOCHSCHULE
BACHELORARBEIT DER MEDIEN BACHELORARBEIT DER MEDIEN

Evaluation des Erklirvideos F.‘,r_m,u_v?? s

o aFalian? b frei
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Projektstudie : Animated Graphics (5)

= ,Video bringt Thema auf den Punkt’,
macht Inhalt interessanter 117

= ,im Grof3en und Ganzen gefallen ’ wg; 5661

= Unterschiede zwischen Studiengangen =»
Informationsdesign groldtes Gefallen

= als Lehrmedium geeignet =» wird Lesen vorgezogen
(Bibliothekare am wenigsten)

= gelungene Aufmerksamkeitssteuerung
= keine emotionale Ansprache

= Beflrchtungen
= keine Beantwortung von Fragen
= nicht tief genug
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Projektstudie : Animated Graphics (6)

Positive Merkmale

Sprecherstimmt_e.m | D es Ig n

Lange Verstandlichkeit
der Erklarungen

reduzierte Komplexitat

Beispiele und

Anlmatlonen

- Inhaltliche Struktur
Multimodalitat
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Projektstudie : Animated Graphics (7)

Negative Merkmale

fehlende Spannung

fehlende Ubersicht durch zuviele WII Iku rI lChe An Imat]onen

Animationen

Qualitit der Tonaufnahmen

Sprecherstimme i

fehlender Text
zu viele Grafiken

fehlende thematische Tiefe fehlender Praxisbezug. zU
wenig Beispiele

Visuelle Gestaltung
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Lesson(s) learned (1)

= Screen-Recordings
= geeignet fur Schritt-fuUr-Schritt-Anweisungen & mentale Modelle

= z.B. Software-Benutzung

= Legetechnik
= Technik einfach

= Aufwand fur gute Qualitat hoch

= Inhaltliche Aufbereitung
« Darbietungsgeschwindigkeit

= Animation Graphics
= Aufwand sehr hoch
= [Technik
« Storyboard
= spricht Studierende am ehesten an
= Auswirkung eher auf Motivation,
weniger fur Wissensvermittiung geeignet
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Lesson(s) learned (2)

Video-Tutorials im Stile der Erklarvideos

= geben Uberblick bzw. Einstieg

= gefallen und motivieren

= sind kaum fUr detaillierte und nachhaltige Kompetenzvermittlung geeignet
Einsatzzweck beim ,\Wissenschaftlichen Arbeiten”

= positivere Einstellung, Image

= Neugier, Interesse

Konzeption und Realisation

= Zielgruppenanalyse (,da abholen, wo sie stehen...)
= Entwicklung des Storyboards

= Einsatz ungewohnlicher Stilmittel (Ratsel, Humor)

= Einbettung in didaktisches Konzept
= Nachlesen

= Aufgaben bearbeiten
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Vorgehensmodell

Zielanalyse

e Kompetenzen?

e Mmentales Modell? Risiken beachten!

[ Storyboard )

/Ziel\g/ruppenarr)lalyse A e Inhaltsauswahl

o Vorwissen: _|_' o Sequenzierung

o Interesse? o Text-Bild-Koordination

- Persona \_ _J
N J

Medienwahl & -gestaltung [ Viedoelgtellung ]

e Video, animierte Grafik, Legevideo?

e Erganzung durch andere Medien?

[ Evaluvation ]

Anforderungen analysieren!
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R2

Neugierig machen

b

L T

https://www.youtube.com/watch?v=cbEKAwCoCKw

HOCHSCHULE DER MEDIEN

g F* ' The world's
2 deepest bin

a ﬂ'—

."I' L
i
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Folie 26

R1 Roland; 19.09.2018
R2 Roland; 19.09.2018



HOCHSCHULE DER MEDIEN

Mit Humor arbeiten
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e-teaching.org

Anrmelden REgIstHeren

e-feaching.org ~ Eneecte

d
e ¥ &S |Ww Stchieh

Lehrszenarien Wedientechnik Dldaktisches Design Organisation Aus der Fraxis MWaterlalien Mews & Trends

Community

Startseite = Didaktisches Design = Mediengestaltung

Visualisierung und Multimedia Hehr a0t Thelng;
In Multimedia-Umgebungen lassen sich Text und Bild, statische und animierte Formen ¥
Darstellungen beliebig kombinieren. Doch mediale Reichhaltigkeit bedeutet - .
) ) . ) ) ) unktionen

nicht automatisch Informationsreichtum oder besseres Lernen. Die meisten
Bilder sprechen nicht fir sich selbst, sondern missen erlautert und im Text Gestaltyesetze S
werankert werden. Die Form der Visualisierung sollte ihrer Funlkdion innerhalb der
Lemumgebung, d.h. ihrer Beziehung zum Text, angepasst sein. Text & Bild ?
Insbesandere im Bereich der virtuellen Lehre halt Realistische Bilder ¥
sich hartnackig die Behauptung, eine
multimediale Darstellung erhohe generall die Anstrante Carstellingen i
Behaltensleistung. Dabei Iegen sich einige o _

; T Digitalvideo S
Altaren zum Teil sogar aur quantltatlve AUSSBQET‘I
fest. Hauflg findet man z.B. eine Darstellung, der Hyper\fideu %
zufnlge man sich beim Lesen nur 10% der
Information auf Dauer merken wirde, beim Haren comics 4

20%, beim Sehen 30%, beim Sehen und Haren
sogar 50% (karikierend bei Weldenmann, 1995, ernst gemeintz. B. in DER SPIEGEL, Animation 3
1994 sowie bis heute auf zahireichen Webseiten)
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